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. VORBEMERKUNG

Die Ueberschrift dieses
Aufsatzes wird gewih viele
Leser tiberraschen. Erstaunt
wird mancher fragen: Gab
es denn im 15. Jahrhundert,
an der Wende von Mittelalter
und Neuzeit, iberhauptschon
eine Reklame oder gar eine
Reklamekunst, mit der sich
doch unsere Zeitschrift allein
beschaftigt? Die Verwun-
derung ist wohl berechtigt.
Die Entwicklung der Reklame
ist in den letzten 30 Jahren
so gewallig gewesen, dah
alles, was weiter zuriickliegt,
uns dagegen unendlich un-
bedeutend vorkommt uns
wie das Lallen eines Kindes
im Vergleich mit der wohl-
iberlegten Rede eines Er-
wachsenen anmutef. So ent-
steht der Anschein, als ob
das ganze Reklamewesen
etwas funkelnagelneues sei,
dessen Anfange nur wenige
Jahrzehnte zuridkliegen kon-
nen. Und doch ist dieser
Eindruck unrichtig. Seit Buch-
und Bilddruck erfunden sind,
sind sie fortgesetzt zu Pro-
pagandazwecken verwendet
worden, zunachst zur Her-
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Bid 2.
Gedrudk! von den Drilidern vom gemeinsamen Leben In Rostod um 1490
(Mach K. Burger, DudhhBndleranzelgen des 15, Jahrhunderis, Leipzig 1907,
Yerlog von Hiersemanmn)
{Zu Selie 166)
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Plakatbewegung, in der man
vielfach den Beginn der Re-
klamekunst erblicken will, in
Wahrheit nur als ein neuer
Abschniit einer einheitlichen
Entwicklung dar. Freilich er-
scheint auf den ersten Blick
die Verschiedenheit zwischen
einem DBlatte der Friihzeit,
wie etwa Eberhard Altdorfers
Rostocker Glidkstopf von
1518, und einem Hohlwein-
schen Plakate von 1917 so
auberordentlich grof dab es
schwer halt, an das beidever-
kniipfende Band zu glauben.
Indessen fallt der &ufere
Unterschied von alter und
moderner Reklame nur beim
Plakate so stark in die Augen,
viel weniger z. B. bei der
Packung und der Adreb-
karte, abgesehen nattrlich

' von der Verschiedenheit, die

sich aus dem jeweiligen Zeit-
stil ergibt.

Uebrigens ist auch die
moderne  Plakatbewegung
einheitlich verlaufen,
vielmehr sind schon jetzt in
ihrer Entwicklung in Deutsch-
land zwei Abschnitte erkenn-
bar. In dem ersten lieb man
dem Walten des Kiinstlers

stellung von Plakaten und Prospekten, bald auch von
Packungen und Adrebkarten. Die &auberen Mittel der
graphischen Reklame waren also schon damals im
wesentlichen die gleichen wie heute; verschieden waren
nur Umfang und Starke ihrer Anwendung. Sie wurden je-
weils bestimmt durch die Starke des bestehenden Reklame-
bedirfnisses und die Leistungsfahigkeit der graphischen
Verfahren, wobei freilich zu bemerken ist, dab ein ge-
steigertes Reklamebediirinis alsbald zur Erfindung tech-
nischer Verbesserungen und eine grokere Leistungsfahig-
keit auf drucktechnischem Gebiete wieder zur Erzielung
immer groberer Wirkungen dréangte. Auch der Gedanke,
die Mitwirkung der Kinstler zur Erh6hung der Reklame-
wirkung zu benutzen, ist keineswegs erst in neuester Zeit
entstanden, sondern nur planmébiger und umfassender
verwirklicht worden.

Somit stellt sich die etwa im Jahre 1885 in Frank-
reich und zehn Jahre spéater in Deutschland einsetzende
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freiere Bahn, wahrend man in der neuesten Phase mit
strengerer Folgerichfigkeit auf die Erzielung starkster
Wirkungen drangte. Dementsprechend verschieden wirken
auch die Blatter. Und gerade jetzt scheinen Anzeichen
darauf zu deuten, dab wir uns im Beginne eines neuen
dritten Abschnittes der Eniwicklung befinden.

Wie bereits bemerkt, ware es auch verfehlt, wollte
man in der Plakatbewegung die erste bewubte, nichi
rein zufillige Heranziehung der Kunst zu Propaganda-
zwecken erblicken, Die zahllosen glédnzenden Adreb-
karten der franzosischen Feinstecher im 18. Jahrhundert
beweisen das Gegenteil. Auf der andern Seite ist frei-
lich nicht zu verkennen, dah im 19. Jahrhundert, zumal
in seiner zweiten Halfte, die Betatigung kinstlerischer
Krifte auf dem Gebiete der Reklame in Deutschland wie
anderwérts nur gering war, und dab durch die neue
Bewegung, dem gesteigerten Reklamebedirfnis der Zeit
entsprechend, die Heranziehung kinstlerischer Krafte



in einem Umfange eriolgte, wie nie zuvor. Daher er-
scheint es trofz allem wohl berechtigt, in dem Einsetzen
der Plakatbewegung den starksten Einschnitt zu er-
blidien, der in der Eniwicklung der Reklamekunst zu
verzeichnen ist. Da dberdies nunmehr im Gegensatz
zu friheren Zeiten die Mitarbeit der Kinstler bei der
geschafilichen Propaganda hauptsadchlich im Plakat, also
in denkbar gribter Oeflentlichkeit erfolgt, so ist die
Wichtigkeit der Reklamekunst fir das Stadibild und ihr
Einflub auf den Geschmacdk des Publikums auberordentlich
gestiegen. Von diesen beiden Gesichtspunkten aus, aber
auch nur von ihnen, rechtfertigt sich die Auffassung,
die in der éalteren Entwidklung gewissermabBen nur ein
Vorspiel zu dem vielgestaltigen farbenprachtigen Drama
erblicken will, das sich seitdem vor uns abgerollt hat.
II. LITERATUR. BEGRENZUNG DES STOFFES
Den Verlauf dieses Vorspiels zu betrachten soll der
Zwedk meines Aufsatzes sein. Er darf als der erste
grobere Versuch in dieser Richtung bezeichnet werden.
Die fritheste, freilich nur knappe Darstellung der Ent-
widklung gab ich in meinem Aufsatz: ,Zur Geschichte der
Reklamekunst” (Zeitschrift fr Blcherfreunde, 6. Ja hrgang,
Seite 238), der etwas verdandert in mein Buch ,Reklame-
kunst“ (Bielefeld und Leipzig 1903) {bergegangen ist.
Auf ihm fubt Julius Leisching : -
in seinem Aufsatz : ,Die Kunst
im Dienste der Reklame”
(Mitteilungen des Mahrischen
Gewerbemuseums 1905, Seite

Garten zu Berlin vereinigten Schaustellerplakate des 17.
und 18. Jahrhunderts in dem Ausstellungskatalog und
mehreren Aufsatzen (Zeitschrift fir Bicherfreunde,
XII. Jahrgang, Seite 299 ff, Ueber Land und Meer, Jahr-
gang 1907, Nr. 20, Seite 501 ff, Neue Revue, Jahrgang [, 1908,
Seite 557 ff, Bdihne und Sport, VI. Jahrgang, Nr.34, St. Ge-
org 1207. Das dort gegebene reichhaltige Abbildungs-
material wird durch einen freilich von anderem Stand-
punkt aus und zu anderem Zwedke geschriebenen Auf-
safz von Julius R. Haarhaus ,Menagerien und Tierschau-
stellungen in frdherer Zeit” vermehrt, der auch wertvolle
Machrichten Gber das dltere Schaustellungswesen enthalt
(Velhagen und Klasings Monatshefte, XXI. Jahrgang,
Seite 337 ff). Die Entwicklung der Berliner Reklame-
kunst habe ich in meinem Werke ,Berlins graphische
(elegenheitskunst” (Berlin 1912, Band 1, Seite 135 ff) so
ausfihrlich dargestellt, wie es mir bei der Dirfiigkeit des
erhalten gebliebenen Materials moglich war. Eine Er-
ganzung gibt mein Aufsatz Gber die Kladderadatsch-
Plakate im ,Plakat” (Jahrgang VII, 1916, Seite 140 ff).
Ueber ,LAlle Geschéftsdrucksachen im Buchgewerbe-
museum” hat dessen fritherer Direktor Dr. Schinnerer
berichtet (Archiv tir Buchgewerbe, Jahrgang 1912,
Seite 253 H), Gber Tabaksetikeiten haben Dr, E. Lithgen
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Uebrigen eine Beschreibung
verschiedener vom Germa-
nischen Museum und Privat-
sammlern fiar die gleich-
namige Ausstellung im Ge-
werbemuseum zu Brinn ge-
liechener Stiicke gegeben wird,
leider ohne Abbildungen.
Die (brigen mir bekannten
Abhandlungen beschranken
sichaufeinzelneAbschnitte des
(Gesamtgebiets mit Grilicher
oder sachlicher Begrenzung. |
Die ,Budhhéndleranzeigen

des 15. Jahrhunderts™ hat

Konrad Burger in muster-

giltigen Nachbildungen her- |
ausgegeben (Leipzig 1907). |
Paul Westheim besprach die |
auf der Reklameausstellung

LAugur” in den Ausstellungs- '
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Bidcheranzeige des Buddrudeers Bernhard Riche! In Basel 1490
{Madh K. Burger, Budhfndleranzeigen des 15, Jahrhunderts, Lelpelg 1907, Yerlag von Hicrsemann)

{(Lu Selie 167)
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(Das Plakat, VII. Jahrgang 1916, Seite 222 ff) und ich
(Exlibris, Jahrgang XXII, Seite 143 ff) geschrieben.

Neben der eigenen Sammlung des Verfassers sind fir
diesen Aufsaiz besonders die Sammlungen des Kgl Kunst-
gewerbemuseums und der Lipperheidischen Kostim-
bibliothek in Berlin, des Germanischen Museums in
Mirnberg und des Buchgewerbemuseums in Leipzig
benutzt worden. Einzelne Blatter sind ferner aus dem
Stadtgeschichilichen Museum in Leipzig, der Rostodker
Universitatsbibliothek, der Mindchner Hof- und 5taats-
bibliothek und dem Kgl. Kupferstichkabinelt in Berlin
herangezogen wcrden. Den Leitern dieser Anstalten,
die die Durchsicht der Sammlungen und die Nach-
bildung der gewahlten Blatter in liebenswirdigster Weise
erleichterten, sei auch an dieser Stelle herzlichst gedankt.

Der Eigenart des Stoftes entsprechend wird in der
nachfolgenden Darstellung teilweise der kulturgeschicht-
liche Gesichtspunkt starker als der kiinstlerische hervor-
treten. Bei der Grtlichen Begrenzung des Materials habe
ich mich weder an die Grenzen des heiligen rdmischen
Reiches deutscher Nation, noch gar an die des neuen
Reiches angstlich gehalten, sondern auch deutsch-schweize-
rische und hollandische Arbeiten gelegentlich heran-
gezogen. In sachlicher Beziehung schien dagegen die
Beschrankung auf die Reklame im eigentlichen Sinne
notig, um nicht ins Uferlose zu geraten. Infolgedessen
wurden verschiedene Gebiete der Gebrauchsgraphik
ausgeschieden, die nicht ausschlieblich und nidcht in
erster Linie der geschéaftlichen Propaganda dienen,
wie die Budch- und Notenumschlage, die Programme
von Theatern und Konzerten, die Eintrittskarten,
die Einladungen zu Festen, sowie die Speisekarten
der Wirtshduser. Mit Bedauern habe ich auch von
der Besprechung
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Bild 7 Plakatl elner Singschule der Mdrnberger MelsiersSnger. Um 1575, Holeschnii
Germanisdies Museum, Nirnberg
(Lu Selte 170)

[II. DER ANFANG DER SCHRIFTREKLAME:
DIEBOLT LAUBERS BUECHERANZEIGEN

In den Welistadien des romischen Kaiserreichs, in
Rom, Alexandrien und Neu-Karthago, ist die Schrift-
reklame zweifellos verbreitet gewesen. Wir kdnnen es
mit Sicherheit daraus schlieben, dab selbst eine kleine
Provinzialstadt wie Pompeji nicht nur zahlreiche private
Bekanntmachungen an den Hauserwanden auswies, son-
dern auch in den an besonders belebten Stellen befind-
lichen ,Alba” Gegenstiicke zu unseren Anschlagsaulen
und Anschlagtafeln besah. Es waren dies durch Pleiler
in eine Reihe von Feidern zerlegte Fassaden, die ab-
wechselnd flachdreieckig und flachgewdlbt bekront waren;
die Bekanntmachungen wurden mit roter, seltener mit
schwarzer Farbe aufgemalt. Eigene Schriftmaler iibten
dieses Gewerbe. Einer von ihnen, Aemilius Celer, sig-
nierfe seine Arbeiten sogar, nalirlich zum Zwedie der
eigenen Empfehlung, und hat uns auf diese Weise seinen
Namen tiberliefert (Naheres bei von Zur Westen, Reklame-
kunst, Seite 13 ff).

Im mittelalterlichen Deutschland hatte die Schrift-
reklame dagegen zundchst keine Saite, es fehlten sowohl
das Bedirinis, wie die Vorbedingungen. Die S5tadte
waren von geringer Einwohnerzahl und ausgeprégt land-
licher Physiognomie. Handel und Gewerbe hatten wenig
Bedeutung. Die Verhéltnisse waren dbersichtlich, der
Wettbewerb zudem durch Zunftes- und Gewerbeshanden
beengt. Was hatte da Reklame fir einen Zwedk gehabt?
Hachstens mag der Ausrufer in Tatigkeit getreten sein,
wenn durchreisende Kaufleute ihre Waren fir einige Tage
zum Verkaufe auslegten oder Gaukler, Barenfihrer und
anderes fahrendes Yolk ihre Kunstertigkeit zeigen wollten
Schriftreklame wire vollends zwedklos gewesen, — denn
wer hatte von ihr
Kenntnis nehmen
sollen In einer

eS¢ uT cﬁcu ttfu’ﬁc 5 llen in
{E1ebhaber der Eunﬁhm?*‘;{ﬁf%mg ﬂ%: E‘sﬁamﬂ“ﬁngm Lﬂ. Zeit, da die Kunst

fl.tn'n.a. nrf;lﬂrmﬁ e 4;_-1 Tabr.

{ﬁ des Lesens bei

Gaisk VornehmundGe-

flan it audy votber ein [dhén P . =

ncm Bicd auffonfer Nrtond Werg | ring nur selten
!l-l?l]mmfl'l-|:|1::|mr - “ra rr dﬁ dit Ejl-

s CRingeT (g 10 Moy Lok
L Pereafbhre Fnni boee ame Prrab/f
] Ver bas b rft ehur) B word man profoy
Sroll amcts bde by Ral berpcor redeny
., Dramf jhr Sogr rhor i beflaffo,

dung eigentlich
nur in den
Klostern eine Zu-
fluchtsstatie  ge-
funden hatte?
Das &nderte
sich seit dem 14.
Jahrhundert. Die
Kreuzziige hatten
den Blick erwei-
tert, neue Beddrf-

'\-",,d—\-\.'rr_'v:r__r'_:-h-r _‘t-“"\.-r-‘u-‘ﬂ'-'.:- o -\.2-!-.

__, | Wer foldied héren mill / Ber fomm nadh ge §2
pabimer TirrageToretage 6 & Larhas ]
Tind, jo liﬂrl-‘u'l'l.ut-ar1.:r|..5rr'




A~

pojfen. S i T st o B e, fun pot

PR fnohe 2 - R - el arinl v s

_hl_-ﬂil_lllll-l'_il-ﬂl'l'_'l_-i-r. ,

E rio ' it 8 =™
m:IH;ﬂ} ”ﬂﬂ'ﬁ;ﬂdh M3 e by

ks ez pa mened o gt pam [ o ey T i

Bild 10 P.skat f0r sine Schausiellung von rwei Stachelschweinen und
elnem lehneumon. 1627, Holzschnin -L_n'rrn-n"l.licht:Hu:run‘l_?\iﬂ:nhf:ﬂ
(Zu Selle 174)

nisse erweckt, dem Verkehre neue Bahnen eréffnet.
In den Stirmen des Interregnums waren die Stadte
machtig emporgekommen und Handel und Wandel in
ihnen, fir einen immer groberen Personen-
kreis wurde die Kenntnis des Lesens und
Schreibens fir seine Geschafte unentbehrlich.
S0 entstand allmahlich in den Stadien eine
gebildete Oberschicht, die zur Belehrung und

mh-gar—uww:mwﬁ_
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Der erste, der sich in Deutschland nachweislich der Schrift-
reklame bedient hat, war der Biicherhersteller und Buch-
handler Diebolt Lauber von Hagenau.

Leider ist uns {ber das Leben dieses Mannes so gut
wie nichts bekannt. Auch Rudolf Kautzsch, der ihm
eine umfangreiche Untersuchung gewidmet und zahl-
reiche, aus seiner Werkstatt hervorgegangene Hand-
schriffen in den Bestanden unserer 6ifenilichen Biichereien
nachgewiesen hat (Zentralblatt fiir Bibliothekwesen, Jahr-
gang XlI, Seite 1 bis 32, Seite 57 bis 113) hat hieriiber
nichts sicheres feststellen konnen. Lauber bezeichnet sich
einmal als ,Schreyber, lert die Kinder”, war also ur-
spriinglich Schreiber und Lehrer zugleich, eine damals
nicht seltene Personalunion zweier Berufe. Spéater war
er anscheinend als Schreiber der Landvogtei auf der Burg
zu Hagenau angestellt, daneben unterhielt er eine Schreib-
stube von betrachtlichem Umfange. Kautzsch hat 18 ver-
schiedene Zeichner festgestellt, die fir ihn fétig gewesen
sind; noch kennzeichnender fiir die Bedeutung seines
Betriebes ist aber, dab er einmal gleichzeitiz mindestens
5 Zeichner und ein andermal mindestens 4 Schreiber
beschéftigt hat. Er hat auch selbst bei der Herstellung
seiner Bld er mitgearbeitet: ein deutscher Psalter schlieft
mit dem schonen Verse: ,Hie hat der tutsche psalter
ein ende, des frowent sich myn diebolt Loubers hende”.
Die Erzeugnisse der Schreibstube fragen nach Kautzsch
den Charakter gefalliger Fabrikware; es handelte sich um
einen Betrieb, bei dem die Handschrift nicht mehr ein

Unterhaltung Bicher verlangte. Die Kloster-
geistlichkeit, die friher das Herstellen von
Bichern fast allein besorgt hatte, konnte
den Bedirfnissen nicht geniigen. Sie war in
Bildung und Fleib zurickgegangen, arbeitefe
im allgemeinen auch nur fir kirchliche Zwecke
oder die eigene Biicherei des Klosters. So
entstand der neue weltliche Berufszweig der
Biicherschreiber, die auf hochbepackten Roll-
wagen mit ihrer Ware auf Messen und Jahr-
markte zogen und sie an Kircheniiiren oder

gt [y vilies efl
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sonstigen oOffentlichen Orten feilboten. Bald
fanden sich auch Unternehmer, die gleich-
zeitig mehrere Gesellen beschéftigten und eine
Arbeitsteilung zwischen Schreibern, Rubri-
zierern, Zeichnern und Malern durchfGhrten.
Begreiflicherweise ist in diesen Kreisen zuerst
der Gedanke entstanden, fiir ihre Erzeugnisse
mittels der Schrift Propaganda zu madhen.

L R AN L T ST TR TR R B BT BRSPS R R PRI T PO T PO P TR ET T e

i ﬂ'-r.n.ull.uil PR S L i j-r#-ﬂ,*rg
2o P e e Tt 10 e Liitan Mo} s drvdewn rden
B I T e e
G g

il

Abblldung 11. FPlakal for die Schausiellung eines Elefanien.
1622, Ruplersilch von L. Heyde. Desiizer unbekanni,
(Zu Selte 175)
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individuelles Einzelsilick, wie die Arbeiten der Kloster-
geistlichen, sondern bereits, wie spater das gedrudkte Budh,
Massenartikel war.

Bei diesem modernen Charakter des lUnternehmens
ist es nicht wunderbar, dab Lauber auch bereits auf den
(Gedanken verfiel, flir seine Erzeugnisse auf dem heute
noch in gleicher Weise benutzten Wege des den Hand-
schriften  beigehefteten
Reklame zu machen. Mehrere solcher Blatter
haben sich erhalten. Im Eingang heibt es
etwa: _ltem welicher hande blcher man
gerne hat grob oder kein geistlich oder welt-
lich hitbsch gemolt die findet man alle bei
Diebolt Louber schriber in der burge zu
Hagenow.” Dann folgt ein Verzeichnis der
auf Lager befindlichen Biicher, Voran die
Gesta Romanorum®, eine um 1310 ent-
standene, lateinisch geschriebene Geschichten-
sammlung, deren mannigfaltigen Inhalt
Lauber mit grober Warme anpreist, ferner
geistliche Sdhriften, gut bewahrte Arznei-
biicher, Wolfram von Eschenbachs Parzifal,
das Alexanderbuch des Rudolf von Ems,
den Trojanerkrieg des Konrad von Wirz-
burg, den Pfaff Ameis und mancherlei
andere, meist volkstimliche Literatur. [Ab-
bildung bei Lempertz, Bilderhefte zur Ge-
schichte des Biicherhandels, Koln 1853 —65,
Tafel 1, Burger, Buchhéndleranzeigen des
15. Jahrhunderts. Tafel 1).
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Biid 13

V. BUECHERANZEIGEN DER
INCUNABELZEIT.

Die Schreibstube zu Hagenau ist von 1427
bis 1467 nachweishar. Ob der Tod Laubers
oder der Wetthewerb der inzwischen ent-
standenen Buchdrudkereien ihr Ende herbei-
gefihrt hat, 186t sich nicht feststellen. Be-
kanntlich hat sich Gutenbergs Erfindung ver-
haltnismabig rasch verbreitet. Schon 1460
lassen sich Druckereien in Strabburg und
Bamberg nachweisen. Den Hauptanlah der
Verbreitung gab aber die Plinderung von
Mainz durch Graf Adolph von Nassau am
28. Oktober 1462, die die Gesellen der in
Flammen aufgegangenen Fust-Schofferschen
Druckerei zur Abwanderung veranlabte. An
zahlreichen Orten entstanden nun Druck-
betriebe, deren Inhaber ihre Erzeugnisse zu-
nachst in der bewdhrten Weise des Hand-
schriftenhandels, d. h. im Wege des Wander-
betriebes, besonders durch Beziehen von
Messen und Markten, abzusetzen suchten.
Hierbei bedienten sie sich auch der — nunmehr natirlich
gedruckten — Biicheranzeige, die sie bekannten Biicher-
freunden und Gelehrten ins Haus schickten. Ein adres-

s alenem
G shrie e
L.

sierter Abdruck einer solchen Anzeige , Domino Matthia”
hat sich erhalten. Die gleichen Blétter dienten aber auch
als Plakate. War der Drucker oder sein Beaultragter, der
Buchfihrer, mit einem Wagen voll Folianten in eine Stadt

Piaka! {or die Schaustellung elnes _Tigers® in Fronkfurt a. M. 1775
Kupferstich von J. G. J&nnidie. Besiizer unbekannt
(£u Selte 178)




gekommen, so klebte er die An-
zeigen an geeigneten Orfen an;
der Schlub enthielt die Aufforde-
rung an die Infteressenten, sich
in das handschriftlich eingefigte
Quartier des Verkaufers zu be-
geben. Das Anbringen der Zettel
scheint bisweilen bei der hohen
Obrigkeit Anstob erregt zu haben,
daher macht der Drudker ihr in
einer Anzeige eine hofliche Ver-

beugung: _,Damit Niemandem

das Verkaufslokal und die Biicher-
titel unbekannt bleiben, habe ich
diesen Zettel an diesem offentlichen
Orte anzuschlagen gewagt,” (hanc
ipsam cedulam patenti huic loco
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infigi conatus sum). Auch das Ab-
reiben der Zettel scheint schon

damals beliebt gewesen zu sein,
daher bittet der englische Drudker
Caxton flehenilich, sie kleben zu el 4
lassen: ,supplico stet cedula”,
abrigens eine kostliche Probe
miftelalterlichen Kdichenlateins.
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Die Verwendung solcher Pla Bild 14
(Madch Velhagen und Klasings Monatsheffen XXI. Jahrgang 5. 347, Abi 14

kate war im 15. Jahrhundert im
Buchhandel allgemein dblich. Dab
sie trotzdem meist vollstandig verschwunden sind, kann
bei ihrer Zweckbestimmung nicht wunder nehmen, eher,
daB sich immerhin von etwa 2 Dutzend Abdricke auf
unsere Tage gereftet haben. Wir verdanken das haupt-
sachlih dem hohen Preise des Papiers in damaliger
Zeit, der die Drucker veranlabte, iberschiissige Vertriebs-
miftel nicht zu vernichten, sondern dem Buchbinder als

Bild 16. Keklamekarte des \Wasseririnkers® Manfredi. Um 1680, Kupferstich
Germanisches Muoseum, Niirnberg
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Plakat der Menageric Dalmafine Um 1750 Holesdhniif

(Zu Seile 176)

Makulatur zu Gberweisen. Aus alten Einbanddecken ist
ein erheblicher Teil der erhaltenen Bicheranzeigen wieder
ans Licht gekommen. Die altesten darunter sind etwa
1469 hergestellt worden. Eine Reihe der bekanntesten
Druckernamen der Incunabelzeit ist vertreten, wie Peter
Schaffer in Mainz, Heinrich Eggestein und Johann
Mentel (Mentelin) in Strabburg, Giinther Zainer in
Augsburg, Johann Zainer in Ulm, Johann Bamler,
Johann Sensenschmidt, Heinrich Kefer, Anton
Koberger und Johannes Regiomontanus in Nirn-
berg, Berthold Ruppel und Bernhard Richel in
Basel, die Briider vom gemeinsamen Leben in
Rostock, ferner deutsche Wanderdrucker, die Gutenbergs
Erfindung tber die Alpen nach ltalien trugen, Konrad
Sweynheim und Arnold Pannartz in Rom, Erhard
Ratdold und Johann Herbort in Venedig. Die
Niederlande sind durch Geeraert L eeu von Antwerpen,
England ist, wie bereits erwdhnt, durch seinen Aéltesten
Drucker, William Caxton, vertreten. Aus anderen
Landern sind Bicheranzeigen aus der Incunabelzeit nicht
bekannt geworden. Eine Zusammenstellung der er-
haltenen Blatter hat zuerst W. Meyer im Zentralblatt
tir Bibliothekwesen gegeben (Jahrgang Il, Seite 437 ff,
Ill. Jahrgang, Seite 35, VI, Seite 110 ff, VIIL, Seite 347 ff,
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nichts verkauft wiirden (parvi, ut verius
loquar, nullius fere pretii) Besser kénnte
es ein moderner Ramscher auch nicht!
Besonderes Interesse verdient eine Anzeige
des bertihmten Astronomen Johannes
von Kdnigsberg(Regiomontanus) aus dem
Jahre 1474 tGber seine Verlagsgriindung in
Nirnberg. Es lagen damals erst zwei eigene
und zwei fremde Werke fertig vor, einige an-
dere waren in der Herstellung begriffen, der
weitaus grobte Teil der Aufzahlung enthélt
aber Zukunftsplane des gelehrten Drudkers,
von denen nur sehr wenige zur Ausfihrung
kamen. Wurde er doch im gleichen Jahre,
in dem er seine Anzeige ausgehen lieb,
von Papst Sixtus IV. zur Verbesserung des
Kalenders nach Rom berufen, wo er bald
darauf einer Seuche, vielleicht auch einem

Biid 17. Plakat des Setlifnzers J. Brunn Wm 1750 HKupierstich.

IX., Seite 130). Vortreffliche Nachbildungen der meisten
Anzeigen hat, wie schon erwidhnt, Ronrad Burger
veroffentlicht.

Es handelt sich in der Regel um Anzeigen oder Vor-
anzeigen des Erscheinens bestimmter Biicher, deren
innere und &ufere Vorzige mit geblihrendem Nach-
druck hervorgehoben werden. lhre Biicher seien so
schon gedruckt, versichern z. B. Sensenschmidt und
Frisner, dab sie viel leichter zu bewundern, als nachzu-
ahmen seien. Bisweilen wird die Auffihrung alterer
Verlagswerke angeschlossen. Fs finden sich aber auch
langere Verlagsverzeichnisse und endlich kommen als
Zeugen einer weiteren Entwicklungsstufe des Buchhandels
auch Anzeigen wandernder Sorfimenter in unserem
Sinne vor, sogenannter Buchfiihrer, die mit den Erzeug-
nissen verschiedener Druckereien auf die Reise gingen
und iberall ihr Lager ergénzten. Einer von ihnen, der
seine hier wiedergegebene Anzeige in Rostodk drucken
lieh, preist in erster Linie Drudiwerke aus Venedig an,
fiihrte daneben aber auch Mainzer, Nirnberger, Kolner und
Baseler Drucke aus den verschiedensten Wissensgebieten.
Er beschrdnkt sich in seinem Plakat auf die Hervor-
hebung dieser Tatsache und verweist wegen des Titels
der Biicher und aller Einzelheiten auf einen in seinem
Quartier ausliegenden Katalog: ,nomina autem codicum
patebunt ibidem et habebitur venditor largissimus®.
(Bild 2). Ein solcher Hinweis auf die Billigkeit der Preise
— jedenfalls im Vergleich zu den Preisen der bisherigen
handschriftlichen Biicher — findet sich in der Mehrzahl
der Anzeigen. Der eben erwihnte wandernde Sorlimenter
versichert sogar, daB die Biicher von ihm beinahe far
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Diesiteer unbekannt (£u deile 184)

Giftmorde erlag.

Als Drudkleistung am hochsten steht
wohl Ratdolds Anzeige seiner Euklid-Aus-
gabe, die im wesenilichen eine Druckprobe daraus ist,
am Rande sind mathematische Figuren aus dem Buche

Bild 18. Plakal des _slarken Mannes™ |. C. Edienberg
Rupfersiich von Brihl, 1718, Lelpzig, Siadigeschichiliches Museum (Zu Selie 183)




dem Ichneumon wird natirlich das alte Marchen von seiner
Gefahrlichkeit fir das Krokodil berichtet. Den Schluf der
Unterschrift bildet hier wie immer die Aufforderung an die
Leser zur Besichtigung der Tiere: ,Darumb glinstice Herren
und guten Freunde, wer solche Thiere begeret zu sehen, die
kommen an den Ort........... (folgt der jeweilige hand-
schriftliche Vermerk)

Zwei Jahre spater, 1629, konnte man in Nirnberg, Frank-
furt a’M. und anderen deutschen Stadten ein weit interessan-
teres und gewaltigeres Tier bewundern, einen Elefanten.
Nicht viele seiner Art werden vor ihm in Deutschland gezeigt
worden sein. Die Nadhrichten, die von solchen Vorfihrungen
in den Jahren 1443, 1483, 1552, 1562 und 1607 erhalten sind,
sind wohl nur teilweise richtig [Zu vgl. Stricker, Geschichte der
Menagerien und zoologischen Garten, Berlin 1580, und Haar-
haus a. a. 0). Es ist daher wohl verstandlich, dab fiir unseren
Dickhauter frotz der damaligen Kriegswirren eine bedeutende
Reklame gemacht wurde. Zwei der Plakate sind hier wieder-
gegeben. (Bild 9 und 11). Bei dem Holzschnitt mag, vom natur-
wissenschaftlichen Standpunkt betrachtet, die Richtigkeit der Dar-
stellung mandches zu wiinschen tibrig lassen, vom kiinstlerischen
ist sie aber recht erfreulich. Die Zeichnung ist markig und kraft-
voll und steht vorziglich im Raume. Die guten Ueberlieferungen
aus der Glanzzeit des deutschen Holzschnitts sind hier nodh
lebendig. Die vortrefflich gesetzte wirkungsvolle Schrift geht mit
dem Bilde einheitlich zusammen, obwohl sie, wie der Inhalt
lehrt, nur fir die dreitdgige Vorfiihrung in Nirnberg hinzu-
gefigt ist. Es wurde also in jeder Stadt die ganze Drudckauf-
lage wverbraucht,
ein Beweis, dah
der Umfang der
hier angewende-
ten Reklame das
sonst abliche er-
heblich Gberstieg.
Dieser selbe Holz.
schnift findet sich
auch mit viel lan-
gerem Text. End-
lich diente der
Propaganda fiir
den Didkhauter
auch der hier ab-
gebildete vortreff-
liche Kupferstich
von L. Heyde,
der in der Mitte
ein Bild des Tieres
vor einer weit-
raumigen, von
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Bild 38. Warenbefdrderungssettel. Kupferstich v. J. |. Thurneysen :
Zweite HElfte des 17. anhrh- F"J:[irr'.d'.h:'rgI Germanisdies Museum einer E]Efﬂ[‘ll’f]’t-
(Zu Selte 191) herde belebten

Bild 39. 'I’r'.-l.r|.'|:|.:'I-|'rl'rrl:‘lrrl.'.:'.gh:-rﬂe'l des Andrea Mitzio in Basel
Zwelte Halfte des 17. Jahrh. Rupferstich von |, |. Thurneysen
Creftentliche Runsisammiung In Basel
{Aus der Zeltschrifi der Cdesterreichischen Exlibrisgesellschatt)
(Zu Selte 191)

Landschaft zeigt. Ringsherum sind zehn kleinere
Darstellungen seiner verschiedenen Kunststiicke, der
~Akfionen und Bewegungen, die er auf seines
Meisters Gebot getan® angeordnet. Er trank Wein
aus einem Glas, trug einefn Mann mit seinem Riissel,
kniete nieder, stellte sich fot und anderes mehr
Noch vielseitiger war ein anderer Elefant, der 1652
gezeigt wurde, konnte doch 36 Kunststicke, von
denen 16 im Bilde dargestellt werden. Das Mittel-
bild zeigt ihn, wie er auf ein Trompetensignal
seines Herrn eine Fahne schwenkt. Die Gbrigen
16 Scenen sind wie bei dem Heydeschen Blatte
am Rande angeordnet (Abbildung Plakat, V1. Jahr-
gang, Seite 70, Nummer 1). Auch einem einhddke-
rigen Kamel, falschlich als ,Romdarius® gleich
Dromedar bezeichnet, begegnen wir auf einer An-
zeige aus der ersten Halfte des 17. Jahrhunderts,

Die bisher genannten Blatter magen als Bei-
spiele der Tierschauplakate des 17. Jahrhunderts
genugen. lhr Typus verandert sich im 18. Jahr-
hundert nicht wesentlich. Die Holzschnitt-Vignette
bildet nach wie vor den regelmébigen Schmuck der
Plakate, daneben finden sich auch weiter in Kupfer
gestochene Ankiindigungen. Reklame gréberen
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Bild 40. Warenbefdrderungseettel. Kupferstich von G. A, Woligang
nach Zeldhnung von Jose! Werner. Um 1670
Budhgewerbemuseum, Lelpeig

(Zu Sefte 192)

Stiles wurde besonders fiir die Ausstellung
eines 1741 gefangenen, von dem hollandischen
Kapitan Douvemont van der Meer aus Ben-
galen mitgebrachten Rhinozeros gemadht,
das ganz Europa bereiste und tberall auber-
ordentliches Aufsehen erregte. War doch ver-
mutlich seit dem indischen Nashorn, das der
Kinig von Portugal 1513 dem Pabste Leo X.
schenkte und dessen Erinnerung uns Albrecht
Diirers berihmter Holzschnitt (Bartsch 1348)
bewahrt, kein solches Tier nach Europa ge-
langt. Bereits 1746 wurde es in Berlin ge-
zeigt, wo, wie der Ordensrat Konig berichtet
(Historische Schilderung der Residenzstadt
Berlin, 5. Teil, Band 1, 5eite 81), die neu-
gierigen Leute in ungeheurer Zahl zu dem
Tiere stromten. 1747 war es auf der Osler-
messe in Leipzig, wo es Gellert zu seinem
bekannten Gedichte: ,Um das Rhinozeros
zu sehen, erziahlte mir mein Freund, beschlob
ich auszugehen” anregte. In dem gleichen
Jahre war es in Niirnberg, Miinchen und Wien,
1745 in Augsburg, wo Riedinger sein Bild
radierte. Auch fiir das Nashorn wurde in
Wort und Bild Reklame gemacht. Es sollte
der im Buche Hiob erwdhnte Behemot sein,

R A R A L T R L T L ET AT TR R LTI E L E LA R TR A
worunier man sich in Wirklichkeit vermutlich das Flubpferd vor-
zustellen hat, und {ber seine Leistung im Fressen wurde Auber-
ordentliches berichtet, Kdnig hat sogar seinem eben erwdahnten
(Geschichtswerke die dem hier [Bild 14) wiedergegebenen Plakate ent-
nommenen Notiz einverleibt, dab das Tier ,erst sieben Jahre alt
gewesen, 5000 Pfund gewogen und téglich 60 Pfund Heu und
20 Pfund Brot gefressen habe, wozu es 14 Eimer Wasser getrunken
habe”. Von den zu seiner Propaganda hergestellten Plakaten
scheint das Blatt mit der Holzschnittdarstellung des Nashorns haupt-
sdchlich zum Anschlag gebraucht worden zu sein, daneben wurde
es aber, wie der Text besagt, auch als Erinnerung verkauft, ebenso
wie verschiedene Kupferstiche: ,Dieser Zettul ist gleichfalls bey den
Thier zu bekommen vor 1 Groschen. Die groben Kupfferstiche vor
1 halben Gulden und die kleinen Kupfferstiche mit dem Mohren
2 Groschen.” Mit dem groberen dieser Kupferstichplakate dirfte
das hier wiedergegebene Blatt gemeint sein. (Bild 12). Es gibt
eine freffliche Darstellung des Dickhéuters vor einer hiibschen Land-
schaft, in der man in der Ferne den Kampf eines Elefanten mit
einem Nashorn erblickt. Sollte doch das Rhinozerus _ein grober
Feind von dem Elefanten sein, sodaB, wenn es ihn antrifft, den-
selben mit seinem Horn unten in Leib stoRet, auch aufreibet und
todtet”, Darunter findet man ein kleines Brustbild des Kapitans
Douvemont und einen viersprachigen Text, der Gber Herkunft, Alter
und Fang des Tieres berichfet.

Die groben Raubfiere aus dem HKatzengeschlecht scheinen nur
selten gezeigt worden sein, vielleicht wegen ihrer Empfindlich-
keit gegen Kalte
oder der Kostspielig-
keit threr Ernahrung.
Fast regelmébig be-
gegnen sie uns aber,
seit um die Mitte
des 18, Jahrhunderts
die Wanderme-
nagerien aufkom-
men, in denen meist
ein Lowe oder Tiger
den Glanzpunkt des
bescheidenen Tier-
bestandes bildet. Zu
den ersten derar-
tigen Unternehmun-
gen gehdorte die Me-
nagerie des ,Herrn
Dalmatine, eines
geborenen Dalma-
tiers”. Als sie um das
Jahr 1750 in Berlin
gezeigt wurde, be- | >
stand sie aus sieben
Tieren, von denen
6 auf dem Plakate

Bild 41. Warenbefbrderungszetel. Kuplerstich von ] Chr. Baddin
Um 1680
Budgewerbemuscsum, Leipzig

(Zu Seite 193)
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